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HOUSEHOLD ENERGY CONSUMPTION IN EU-27 (2009)
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SNUOXVTLKX MEYEDN YLX TNV EVEPYELXKN
XTTO000T TWV KTLplwV 0TNV EAAXOX

- Ta kTipia EuOUvVovTal yia To 60% TNG KATAVAA®WONC EVEPYEIAC.

« To 90% TOU KTIPIAKOU duvapikou 8a unapyei kai 6a
Xpnoiponoigitai To 2050.

 O1 HEOOI EVEPYEITAKOI AOYUPIACHOI TWV OIKIAK®DV KATAVAAOTWOV
npoBAeneral va auinouv kata 40% peEXpI To 2050.

- KaBs 1 ekaT. EUP® OE HETPA EVEPYEIAKNC ANOO0ONG EXEI WG
anoTEAeopa Tn dnuioupyia 19 BEcswv epyaociac.

- H dnuooia engvduon evog(1l) eupw oTNV EVEPYEIAKN anodoon TV
KTIPIWV anoPEPEl 5 eninAEov eupw OTa £000a TOU
npoinoAoyiouou.

- H evepysiakn avaBaduion Twv KTIPIWV HNOPEI va HEIMOEI TO KOOTOG
nePIBAAYNC £0C Kal 42 sup® yia kaBe 100 eup®m NOU ENEv3UOVTAL.

M. MNateviwtng 3



YOI TAMENH KATAZTAZH ZTHN EAAAAA

KATANAAQZEIZ TN KTIPIQN
'MA ANATKEZ WY=HZ & OEPMANZHZ

» Kartoikieg mrpo Tou 1979 - 225 - 200 Kwh/m2-¢

» Kavoviouég Ogppopovwong
1979 - 2010 - 140 - 60 Kwh/m2-¢

« KKEN.A.K. 2010 -2 90-70 Kwh/m2-¢

* Ma@nTika KTipIa 2> 25/15Kwh/m2-¢

* Kripia oxedov undevikng

KOTAVAAWO NG EVEPYEIOG > 10-20 Kwh/m2-¢

Anuoéocia atmro 1/1/2018
1ID1wTIKA atré 1/1/2020

MavteAng MNaTteviwTng



NEOZ KENAK (244/2012)

AOMIKO
U-Values A B I A STOIXEIO
PH 0,20 0,18 0,16 0,15
TOIXOZ
MeAéTn 0,26 0,17 0,16 0,14
PH 0,16 0,14 0,12 0,10
OPO®H
MeAéTn 0,21 0,15 0,12 0,11
PH 0,60 0,50 0,40 0,30 AAMEAO o€
£dagog/un
0,16 0,16 Bepp. xwpo




METpa yIOa TNV EVEPYEIOKN ATTOO00N
Madntika cuotnpata
* OepUONOVWON ToXWV — 0pOoPNC - damedou
* BeAtiwon agpooteyavotTnTaC
* Kovpwpata vPnAnc evepyelakng anodoonc
e Evepyelokol UAAOTILVOLKEG
* JTOLXELO OKLlOONG
* Mpaowva dwpuota

EvepynTika cuotnpata
* Evepyslaka anodotikoc GwTlopoC

* Atodotika cuvotpata OEppavong - Puénc
* Ogppuika HAloka

* DwrtoBoAtaika

ZUCTAMOTO OLUTOUOTIOUWVY

JUOKEVEG LY NANGC EVEPYELOKNAC anodoong

M. MNateviwtng



BAZIKEZ APXEZ I'lIA TON ZXEAIAZMO KTIPIOY
2XEAON MHAENIKHZ ENEPIFEIAKHZ KATANAAQZHZ

ApoOvVwWTn Katolkia

30-35%
30-35% anwhela péow

Tr)C 0pogric

21-31%
AMWAEID PECW TWV
nmapabupwv

12-14%
amWAELD PECW TOU TIATWHATOC

amwAela péow
TWV TOIXwWV

== 6-9% through air leakage

Ref: http://www.smarterhomes.org.nz/design/insulation



BAZIKEZ APXEZ I'lIA TON ZXEAIAZMO KTIPIOY
2XEAON MHAENIKHZ ENEPTEIAKHZ KATANAAQZHZ

Xprion mpwroyevouc evépyetac kKWh/m?2.e)
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ANTNOn evEpyELQg
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J’ M Sewvikry
______ KOOV AL

‘T EVEDVYELQC
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2000 2020

&P H aswpopia pewwver T ZRTnon evépyeiac Kkatda 80%:

@ O AVAVELWTSIUECS TINYEC EVERVYEILQC TTAREYOUW TO UTTOAOITTIO
20% TN CRTNonNG EVEPYELQC



BAZIKEZ APXEZ I'lIA TON ZXEAIAZMO KTIPIOY
2XEAON MHAENIKHZ ENEPIFEIAKHZ KATANAAQZHZ

Hhakol Beppoocipuveg

DUOIKOS PUTITHGE \
Dwroowhrjveq yia puoIkG DuokoC puTopoe
PWTIoUS Kal AVEaT) e
. £ )

Seppopdvwan opoghs He EPS mayoug

Durofoktaikd —~"400 mm pe EhayoTonolnon BeppoyEpUPLV

Dpéowoc atpag and ) Popein
Theupdnayién Tow Beprolc pajveg

HMOKT EVEDYEID m—

H"“"uh Oeppopdvwon Tolyou Pe EPS mayoug
L 300 mm pe ehayiotomnoinary

NapaBupa pe Tpimd t{ama agplou |7 / ™ BEppoyEpUpY
Xapnhou e otn voTia mheupd uévwan EPS méyoug 200 mm | ™ Geppixnpala

Boaoweg apyeg yia Tov axedaouo madnukng katowiag. Ormpotevopeveg Aooeig eEaptwvtal and 1o khipa. [Giaitepn npogoyn mpene va
6006l otn Bepukn Aveon TOUG KOAOKOLPIVOUC MIVEG KQL OTN CWOTH Katavopr BepuotnTag Toug YEILEPIVOUG UNVEC.
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Xwpic Oeppopovwon
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engineered air
TO APIZTO AOMIKO YAIKO
AIAOETEI
~ EEXLPETLKEC MOVWTLKEC LOLOTNTEC.
=+ TTOAD DPYNAEC MNXXVLKEC XVTOXEC.
+~ ATTEPLOPLOTN XVTOXN OTO XPOVO.
+ EEXLPETIKEC XVTLOELOMLKEC LOLOTNTEC.

ENIAYEI SYNOETES
KATASKEYASTIKES AMNAITHZEIZ
ME EEOIKONOMHZH KOZTOYZ &
P ~_TAXYTHTA KATAZKEYHZ

M. MNarteviwTt 0TNG




[TPOBAHMATA - MEIONEKTHMATA
YOIZTAMENQN KATA2ZKEYQN

» MeydAn milavoTnTa aoTOXIWYV
» AOUVANIA ETTIOKEUWYV — ETTEPPRACEWYV
» ApapaTIKA HEIWON CEICUIKAG
ETTAPKEIONG a
» Tayeia d1ABpwon OTTAICHOU
» ZNMEio OPOCOU HETAEU NOVWTIKOU
KOl PEPOVTOG OPYAVICHOU
» MIKpA TTAXN NOVWONG 2~3 EK.
DEPHOYEPUPEG
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Έρευνα αγοράς_ETICS europa 2010 - 2014.pdf
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http://www.southpolestation.com/0405/endview1.jpg
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XpNUXTOOOTNON;
The energy efficiency investment potential buildings

Figure 3.3 Reduction of renovation costs over time
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EONIKEZ YNOXPEQZEI2
* YNoBoARN TNC HEAETNG EAAXIOTOU KOOTOUG
oUppwva pe Tov Kavoviopo 244/2012
- Evappovion tng Odnyiag 27/2012

* YNoBOAN TWV ANAITACEWV YIA TA KTIpIA
eAAXI0TNG EVEPYEIAKNC kaTavaAmwonc nZEB

- Avafswpnon Tou KENAK

Greece: Member State with lowest savings
planned
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WDVS in Europa
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Dr. Wolfgang Setzler
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Stamp


WSMa

Wissen schafft Markt

WDVS in Europa
2010 - 2014

— Deutschland

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?)
Anteil Neubau 31,0 % Anteil Altbau 69,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH



WSMa

Wissen schafft Markt
WDVS in Europa
2010 - 2014
s OSterreich
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 8,5
Anteil Neubau 30,0 Anteil Altbau 70,0
Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle
Anteil XPS
Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH



WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
n Schwelz
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 4,2

Anteil Neubau 32,0 % Anteil Altbau 68,0 %

Anteil Styropor 82,0 %

Anteil Mineralwolle 17,0 %

Anteil XPS 0,5%

Anteil andere 0,5 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH



WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
I I Frankreich
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 3,5

Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH



WSMa

Wissen schafft Markt
WDVS in Europa
2010 - 2014
i~ Grol3britannien
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) ()

Anteil Neubau 40,0 % Anteil Altbau 60,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-grossbritannien.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
I
e BENEIUX
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 2,2

Anteil Neubau 30,0 % Anteil Altbau 70,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-belgien.html
http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-niederlande.html
http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-luxemburg.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
I l Italien
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 15,1

Anteil Neubau 22.0 % Anteil Altbau 78,0 %

Anteil Styropor 88,0 %

Anteil Mineralwolle 10,0 %

Anteil XPS 0,2 %

Anteil andere 1,8 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-italien.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
] .
& Spanien
I
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 2,7

Anteil Neubau 40,0 % Anteil Altbau 60,0 %

Anteil Styropor 84,0 %

Anteil Mineralwolle 14,0 %

Anteil XPS 1,4 %

Anteil andere 0,6 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-spanien.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
N H . :
] N Skandinavien
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 1,3

Anteil Neubau 45,0 % Anteil Altbau 55,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-norwegen.html
http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-finnland.html
http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-schweden.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
]
mmm Lettland
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 2,3

Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styropor 40,0 %

Anteil Mineralwolle 60,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-lettland.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014

B Litauen

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 2,5

Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styropor 50,0 %

Anteil Mineralwolle 50,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-litauen.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
5 Estland
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 1,2

Anteil Neubau 28,0 % Anteil Altbau 72,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-estland.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014

# .
B Bulgarien

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) m
Anteil Neubau 20,0 % Anteil Altbau 80,0 %

Anteil Styropor 60,0 %

Anteil Mineralwolle 40,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-bulgarien.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014

; Polen

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?)
Anteil Neubau 20,0 % Anteil Altbau 80,0 %

Anteil Styropor 80,0 %

Anteil Mineralwolle 19,0 %

Anteil XPS 0,5%

Anteil andere 0,5 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-polen.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
B B Ruménien
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 1,5

Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styropor 65,0 %

Anteil Mineralwolle 35,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-rumaenien.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014

- Russland

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?)
Anteil Neubau 20,0 % Anteil Altbau 80,0 %

Anteil Styropor 75,0 %

Anteil Mineralwolle 25,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.nationalflaggen.de/media/flags/flagge-russland.gif&imgrefurl=http://www.nationalflaggen.de/flagge-russland.html&h=333&w=500&sz=2&tbnid=BxUdY6ARqt0RuM:&tbnh=87&tbnw=130&prev=/images%3Fq%3DFlagge%2BRussland&hl=de&usg=__CTC0OaPvthWx9_zB_UHL2RN3g1o=&sa=X&ei=RW1lTJNhzKg4uq3d-Qw&ved=0CB0Q9QEwAA
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.nationalflaggen.de/media/flags/flagge-russland.gif&imgrefurl=http://www.nationalflaggen.de/flagge-russland.html&h=333&w=500&sz=2&tbnid=BxUdY6ARqt0RuM:&tbnh=87&tbnw=130&prev=/images%3Fq%3DFlagge%2BRussland&hl=de&usg=__CTC0OaPvthWx9_zB_UHL2RN3g1o=&sa=X&ei=RW1lTJNhzKg4uq3d-Qw&ved=0CB0Q9QEwAA
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.nationalflaggen.de/media/flags/flagge-russland.gif&imgrefurl=http://www.nationalflaggen.de/flagge-russland.html&h=333&w=500&sz=2&tbnid=BxUdY6ARqt0RuM:&tbnh=87&tbnw=130&prev=/images%3Fq%3DFlagge%2BRussland&hl=de&usg=__CTC0OaPvthWx9_zB_UHL2RN3g1o=&sa=X&ei=RW1lTJNhzKg4uq3d-Qw&ved=0CB0Q9QEwAA
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Flag_of_Russia.svg&filetimestamp=20100416071448

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
E Slowakel
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 5,8

Anteil Neubau 30,0 % Anteil Altbau 70,0 %

Anteil Styropor 80,0 %

Anteil Mineralwolle 18,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 2,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-slowakei.html

WSMa

Wissen schafft Markt

WDVS in Europa
2010 - 2014

B Tschechische Republik

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?)
Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styropor
Anteil Mineralwolle

Anteil XPS

Anteil andere

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-tschechische-republik.html

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014

Tiirkei

Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) m
Anteil Neubau 40,0 % Anteil Altbau 60,0 %

Anteil Styropor 80,0 %

Anteil Mineralwolle 10,0 %

Anteil XPS 10,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://de.wikipedia.org/wiki/Datei:Flag_of_Turkey.svg

WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
L Ukraine
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 1,6

Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styropor 40,0 %

Anteil Mineralwolle 60,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH



WSMa

_ Wissen schafft Markt
WDVS In Europa
2010 - 2014
]
Ungarn
I
Gesamtmarkt 2009 (in Mio. m?) 0,7

Anteil Neubau 25,0 % Anteil Altbau 75,0 %

Anteil Styorpor 70,0 %

Anteil Mineralwolle 30,0 %

Anteil XPS 0,0 %

Anteil andere 0,0 %

IAM ' Institut fir Absatzforschung und kundenorientiertes Marketing WSM GmbH


http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-ungarn.html
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